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O DISCURSO VESTIDO:
A €STETICA DO PENTECOSTALISMO

1. PENTECOSTALISMO: ALIENACAO OU RESISTENCIA?

Nio é possivel falar de modo generalizado em Pentecosta-
lismo. Segundo Regina Reyes Novaes, existem mais de 100
denominacdes pentecostais no Brasil.! Também néo se podem
caracterizar como religido popular todas as expressdes do pen-
tecostalismo brasileiro. E mais adequado propor um referen-
cial que de alguma maneira delimite melhor o que compreen-
do como “pentecostalismo popular” para entéo me acercar da
situagdo da mulher.

De modo geral, as ciéncias sociais, reconhecem como “re-
ligido popular” a combinagéo de 4 fatores:

1 — composicdo dos fiéis: pobres, camadas baixas;

2 — afuncio que a religiosidade desempenha para o gru-
po: conservar tradicdes, estabelecer procedimentos
e condutas que garantam um sentimento de estabi-
lidade e protegéo;

3 — o contetdo da religido: visdo sacralizada do mundo
com forte apelo ético-devocional;

4 — a natureza da autoridade no grupo religioso: buro-
cratica ou carismética, facilmente tendendo para for-
magio de seitas em contraposigdo a religido domi-
nante e suas hierarquias. .

Seguindo a reflexdo de Marilena Chauf, a religido popular
comumente assume uma dimens3o cultural e a fungéo de pre-
servar valores éticos, estéticos, étnicos e cosmolégicos de gru-
pos minoritérios e oprimidos, assumindo também o papel de
canal de expressdo de identidade coletiva.

Basicamente se pode dizer que a religido popular (ou reli-
giGes...) se opde a exigéncias de racionalizagio e internalizagéo,
que sio marcas das expressdes religiosas modernas e de deno-
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minagdes j4 estabelecidas. Ao contrario das expressdes religio-
sas conscientes e racionais — que se articulam com o desen-
volvimento das ciéncias e comportamentos, por exemplo —, a
religido popular se afirma com expressdes religiosas de forte
apelo maégico-simbdlico e representagdes das entidades divi-
nas no cotidiano.

S&o os pobres que, excluidos dos processos de modernidade
e suas conquistas, constroem estas expressdes populares da reli-
giosidade com elementos e materiais que correspodem de forma
mais imediata as violéncias e as punicdes que o mundo moderno
significa para a grande maioria de pobres do continente.

Esta aversdo ao moderno e a todas as suas encarnagdes
possiveis se apresenta como forma de julgamento do tempo
presente e como expressdo de resisténcia as investidas de tais
modernismos nas comunidades pentecostais populares.

Mesmo sendo resisténcia, estas expressdes religiosas tém a
tendéncia de legitimar o status quo, uma vez que deslocam as
tensdes e confrontos de origem de classe para o nivel dos com-
portamentos. Depositando a potencialidade de intervencdo para
a drea do divino, os pentecostais populares declinam da possi-
bilidade de questionar e reverter a ordem atual, que negam.

A religido oferece um minimo de orientacdes para a conduta
e a vida coletiva que tornam a vida suportével. As representagdes
religiosas do divino e do maligno dao sentido imediato as situa-
¢Oes de conflito e opressdo. As normas comportamentais criam
senso de identidade, de pertenca e da comunidade.

Os contetidos destas expressdes religiosas dos grupos po-
pulares, ndo sé os pentencostais, sdo expressdes de materiali-
dades, isto &, de necessidades bésicas da vida que sdo negadas
aos pobres, mas que é sustentado por um aparato justificador
légico e racional, de "oportunidades iguais” e "democracia” que
na verdade encobrem os mecanismos de dominac&o e explora-
¢do das classes trabalhadoras e pobres. Estes contetidos sdo
principalmente: sadde, cura, trabalho, dinheiro, nervos, fami-
lia, etc.

Neste sentido, as religies populares ndo podem ser redu-
zidas meramente a alienagdo, mas sdo ao mesmo tempo e con-
traditoriamente resisténcia e submisséo. A apelagdo para um
nivel transcendente significa que uma anélise de conjuntura ja
foi feita e j4 se reconheceu a falta de alternativas e instrumen-
tos disponiveis para reversdo da situagdo de opressdo.

As normas de comportamento, a rigidez de procedimentos
e a aparéncia sdo expressdes desta militdncia contra a ordem
atual a e desisténcia da possibilidade de reversdo da realidade.
Excluidos dos processos sociais normais, os grupos populares
se negam a compartilhar os deuses e modas dos opressores.
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Dissidentes, os pobres transferem o conflito que € de base
infra-estrutural, para o &mbito das superestruturas aonde tém
mais condigbes de organizar sua dissidéncia e resisténcia.

Uma das formas mais evidentes de transgressdo da norma
de conduta e que mais contribui para a construgdo de uma
“jdentidade pentecostal” é o ndo-seguimento militante da
moda. Porque os conflitos bésicos se desenrolam no nivel da
sobrevivéncia e das necessidades fundamentais, a organizagéo
da resisténcia também se desenvolve como discurso sobre o
corpo. Aqui, o discurso ndo pode ser entendido somente como
verbalizagio, mas é importante considerar o discurso dos com-
portamentos e estéticas. Os grupos pentencostais populares
vestem-se do sagrado.

As roupas sio sinais de salvagdo, sinais de superioridade em
relag@o ao caos e & opressdo do mundo. Porque ja ndo sao deste
mundo, nem participam dele, os pentecostais tornam esta situa-
¢4o visivel re-significando o corpo e seus valores, seu formato e
sua aparéncia. As roupas s3o também sinais de identidade pes-
soal e coletiva; se distinguem e se identificam no padréo das rou-
pas que ndo muda muito de um grupo para outro. Os pentencos-
tais vestem-se dos conflitos sociais, vestem-se de recusa e de aban-
dono. Se uniformizam para a batalha contra o mundo. S&o ban-
deiras de dentincia e de recusa da modernidade.

Esta recusa e resisténcia nio podem ser compreendidas de
forma idealista. Reconhecer nas expressdes da religiosidade
pentecostal popular uma recusa e uma resisténcia a ordem atual
néo nos autoriza a identificar estas expressdes automaticamente
como se fossem alternativas e potencialidades de transformacg&o
social.

Por ser um movimento de recusa, de introversao e de dissi-
déncia, ele se caracteriza também no reforgo das relagdes tradi-
cionais e autoritarias. No caso dos grupos populares pentecos-
tais, toda a energia do confronto desloca-se para o ambito moral
e comportamental, reforcando as relagdes jd existentes de sub-
missio. Neste caso, sio as mulheres que acabam por ser o alvo
e o contetiido da maioria das normas de comportamento.

Num dos livros vendidos para mulheres por uma livraria
especializada em publico e materiais pentecostais, a autora
aconselha: “A mulher que realmente tem a plenitude do Espiri-
to Santo quererd ser totalmente submissa ao marido. A despeito
das reivindicagoes da atual corrente pré-emancipagdo da mu-
Iher, qualquer conceito que divergir do designio de Deus para as
mulheres estd errado.”

Este trabalho ndo tem a pretensdo de analisar e entender
esta questdo do reforco das relagdes tradicionais, mas algumas
observagdes podem ser importantes.

ESPACOS (1993 - 1/1) — Instituto Teoldgico Sao Paulo 25



Os grupos pentecostais populares organizam-se basicamen-
te nas regiGes periféricas das cidades e na drea rural. De um
modo geral, poder-se-ia afirmar que a origem destes grupos
estd no campo, ou melhor na grande massa de familias rurais
que foram expulsas do campo pelo processo de industrializa-
¢do e mecanizagido da economia.

S@o os valores e os papéis da mulher na famflia rural que
sdo preservados e sdo considerados como estando de acordo
com a vontade de Deus. No confronto com a cidade, com a
modernidade, com a industrializagdo, com outros mecanismos
de exploragéo do trabalho que rompe com a familia enquanto
unidade produtora, os grupos populares encontram na religido,
em especial nas novas religides, amparo e sustentacdo para
preservacdo de seus valores e comportamentos.

Porque € uma reagdo de recusa e resisténcia, os grupos
voltam-se sobre si mesmos, reforgando suas relagdes e papéis
no interior da familia e dos grupos de identidade. Submissa e
inferiorizada ja na familia rural, a mulher vé reforcados os me-
canismos de controle sobre si, com agravante de todo um dis-
curso sobre pecado e castigos. Ao mesmo tempo, tem um refor-
¢o de seu valor como mée, o que vai caracterizar sua persona-
lidade e finalidade no grupo familiar e comunidade.

Estes grupos reconhecem na mulher emancipada, na libe-
ralidade das relagdes familiares e sexuais, nos divertimentos e
vicios, as marcas de pecado contra os quais tém de lutar e re-
sistir. Por um lado, percebem acertadamente a manipulagio
do corpo da mulher como veiculo de consumo e criacdo de ne-
cessidades através da dinadmica da moda; por outro lado, passam
a travar uma luta do bem contra o mal no corpo da mulher.

2. O DISCURSO VESTIDO

A moda n@o tem sido objeto de estudo nem tem merecido
apreciac@o teérica a ndo ser de modo periférico, reduzindo-se
a questdo a simples ornamento de outras reflexdes considera-
das centrais e fundamentais.

Na maioria das vezes, a moda é compreendida como parte
do sistema de disting¢do social, como mecanismo de mimetismo
e reforgo da diferenca entre as classes. O trabalho de Gilles
Lipovetsky “O império do efémero — a moda e seu destino nas
sociedades modernas”, mesmo sendo uma obra polémica, tem
0 mérito de tratar da moda como fenémeno central da “moder-
nidade”. Neste livro ele argumenta que centrar a discussio sobre
a moda nos mecanismos de distingo social significa confundir
as fungdes sociais que a moda assume com sua origem.
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Segundo o autor, somente a partir da segunda metade do
século XIX é que se pode falar de moda, entendida como um
sistema de producéo e difusdo de aparéncias, que se articula
com duas inddstrias: a “alta costura” e a confec¢éo industrial.
A partir de entdo, ja ndo é préprio do grupo familiar o “vestir”,
mas também esta atividade passa para o ambito da inddustria.

Reconhecendo a moda como um fenémeno ocidental,
Lipovetsky analisa as sociedades pré-modernas como uma orga-
nizacdo que trabalha com materiais miticos e tradicionais.
Nestas sociedades, o vestir-se significa conter e negar a dina-
mica da mudanca. E que o referencial do grupo est4 numa si-
tuacdo anterior e a forma de aparecer ndo é reconhecida como
autoria do grupo, mas se prende aos modelos dos antepassa-
dos. As regras de vida e os usos, as prescrigdes e as proibicdes
sdo consideradas imutédveis porque se originam de um tempo
fundador. Sdo sociedades que exigem fidelidade ao que foi
contado, ao que foi vestido como meio de preservagéo da iden-
tidade coletiva. A aparéncia se organiza em funcéo da tradigdo
do grupo ou do costume familiar sem exigéncias de novidades
e diferencas; o vestir-se dd conta de posi¢do no grupo, de faixa
etdria e acompanha o calendério do sagrado e do profano.

Assim, se pode dizer, que a l6gica da moda é excluida quan-
do um grupo submete suas atividades mais simples e as mais
carregadas de sentido aos comportamentos ancestrais, o que
significa que a unidade individual ndo pode se afirmar.

Inversamente, a légica da moda também exclui a aparén-
cia caracteristica de grupos nacionais e étnicos, até mesmo de
classes sociais e etdrias, como também dissolve a rigidez da
aparéncia dos sexos.

Com a emergéncia do capitalismo e a exaltagdo do indivi-
dualismo, a forma da aparéncia pessoal deixa de ter normas e
comportamentos rigidos e passa a se movimentar justamente
pela ansiedade da novidade e da diferenca. “...a consciéncia e
a vontade de individualizar-se desenvolvem a concorréncia, a
emulagdo entre os particulares, a corrida pela diferenca; elas
autorizam e encorajam a expressdo dos gostos singulares*” A
moda é precisamente a ruptura com os modelos e normas co-
letivas de aparéncia e a legitimidade social da individualizacao
e da divergéncia.

Outra caracteristica muito forte é esta primazia da aparén-
cia que se agrada enormemente de atrair, de dar prazer, de
surpreender e de chocar. Numa sociedade que se apresenta
como fundada na razdo e na técnica, a dindmica da moda de-
nuncia esta racionalidade instaurando um espago de desrazdo,
de frivolidade, de provisoriedades.

A moda é extremamente lidica e acaba por ser um dos
espacos Unicos onde a criatividade e a singularidade ainda
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podem se fazer notar num mundo onde a técnica despreza o
prazer. Sendo ludica, a moda exige muito dos sentidos, em
especial do olhar. Vestir significa chamar sobre si os olhares,
ou como aversdo ou sedugdo. “Aparelho de gerar juizo estético
e social, a moda favoreceu o olhar critico dos mundanos... de-
sencadeou um investimento de si, uma auto-observagdo estética
sem nenhum precedente. A moda tem ligagdo com o prazer de
ver, mas também com o prazer de ser visto, de exibir-se ao olhar
do outro” 5

De certo modo, a moda também tem seu sistema de regu-
lagdo e pressdo sociais. A moda tem um cardter constrangedor
que quase leva a necessidade de adogio e seguimento. Os mo-
delos se imp&em quase que obrigatoriamente, exigindo ou
absor¢do imediata, ou imediata recusa e criagio de um contra-
modelo. Esta dindmica de criagdo de modelo e contramodelo
€ precisamente o elemento fundamental da moda... o feérico e
a agilidade da mudanga, a disposi¢do total de tecidos, mate-
riais, detalhes e do formato do corpo.

A moda tem entdo este cardter emancipatério, isto é, a
possibilidade do individuo de produzir-se, de escolher sua
aparéncia, de vestir sua identidade. Significa que o individuo ja
se avaliou em relagdo a realidade que o cerca e j4 se posicionou.
A moda ndo é um elemento homogeneizador de gosto e con-
sumo. Entender assim seria reduzir a potencialidade da expres-
sdo autdnoma das aparéncias em confronto com uma tentativa
de redugdo dos impulsos a racionalidade.

Sem desprezar todos os mecanismos de publicidade e
mercado que dinamizam o mundo da moda e que orientam
seus interesses, o vestir-se hoje dé conta das pulsdes e desejos
em nivel de massa, elemento desprezado pela racionalidade. O
vestir-se pode ser sinal de adesdo, de participagdo, de diver-
géncia e de confronto.

A industria da moda ndo inventa o desejo e o gosto, mas
acompanha-os e cria mecanismos de expressdo. Numa situa-
¢do de dominio da racionalidade e da objetividade, as massas
respondem freneticamente pela via da aparéncia. Este fené-
meno ndo pode ser rotulado moralmente em categorias de
perversdo, alienagdo e embrutecimento. E preciso reconhecer
no feérico da moda elementos de confronto e resisténcia. Re-
duzir a moda a influéncia de marketing e & a¢do bestializadora
dos meios de comunicacdo de massa seria esvaziar de vontade
e de possibilidade qualquer acdo criativa e emancipatéria dos
homens e mulheres da sociedade moderna.

Ao contrério, o fenémeno da moda e sua centralidade nos
obriga a ver no cotidiano e na aparéncia motivagdes basicas da
organizag@o social no mundo de hoje. Vestir-se significa ocu-
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par um lugar no mundo, significa posicionar-se em relacéo aos
outros: querer ser aceito, querer agredir...

Mais que elemento de distingdo social, a moda é postura.
Apesar dos mecanismos de preciosidade e detalhe que tentam
manter o status e o nivel de determinadas tendéncias e estilos,
a agilidade do fenémeno da moda é tamanha que em pouco
tempo se reproduz e se apropria de tais estilos tornando-os
comuns e corriqueiros.

Esta agilidade € vetor de capacidade de apreensio e reagéo
por parte das massas. Ela tem como resultante a diminui¢io
do espago que separa classes sociais. Hoje, a moda possibilita,
pela via da aparéncia, escamotear e simular uma situagio de
classe. A moda diminui o espago de diferenciagio entre os
modelos masculinos e femininos, sendo evidente que as mulhe-
res tém muito mais agilidade de apropriacio do estilo mascu-
lino, modificando-o e usando-o com outros significados. A mo-
da também pode disfarcar e simular as idades, rejuvenescendo
ou envelhecendo as pessoas.

A moda € portanto um mecanismo que pode ser compren-
dido como expressao de vontade, de reivindicacio. A moda arre-
benta com os esquemas de classificagéo. E possivel também ir
contra a maré, isto é, se afirmar no confronto com as tendén-
cias hegemonicas. E possivel que um grupo se organize e defi-
na sua aparéncia como forma de ruptura com as propostas
hegemonicas. E possivel vestir-se de modo extensivo ou osten-
sivo a sociedade, como no caso de punks, hippies, yupies, etc.

E verdade também que os grupos mais hierarquizados e de
tradi¢do melhor preservada sdo os que mais resistem 2 influén-
cia da moda e a democratizagdo das aparéncias, por exemplo
0 exército, as ordens religiosas...

Esta resisténcia ndo é a mesma que se percebe na “anti-
moda”. “Com certeza, normas francamente hostis aos cinones
oficiais ganharam corpo socialmente mas, longe de destruir o
principio da moda, sé tornaram mais complexa e diversificada
sua arquitetura geral. O novo lance é o actimulo de critérios
absolutamente incompativeis...’s.

O livro de Lipovetsky retrata muito mais uma situacgio de
sociedade moderna que ndo tem de conviver com contradi-
¢Oes sociais e econémicas como as que vivemos no Brasil. Es-
tas contradi¢des certamente trariam outras alternativas para a
compreensdo da moda. Acredito que algumas observagdes de
Lipovetsky podem ajudar na compreensdo dos fenémenos
populares e de massa que, sem ddvida, se movimentam muito
mais no dmbito das aparéncias.

Passo agora a ouvir mulheres que se vestem divergente-
mente, mulheres que negam o mundo e sua ordem a partir dos
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comprimentos e decotes, conscientes de que os combates e
conflitos da sociedade moderna acontecem principalmente no
corpo, em especial no corpo de mulher.

3. AS FALAS DO CORPO

A minha inteng&o era entrevistar mulheres pentecostais. Reco-
nhecendo a limitagdo metodolégica deste trabalho, tratei de
montar uma estratégia simples que desse conta de reunir a fala
de algumas mulheres aonde a questéo da aparéncia fosse evidente.

Assumi a estratégia de, ao reconhecer visualmente uma
mulher como pentecostal, em especial com estilo pentecostal
popular, fazer a abordagem com a seguinte questio: “Reconhe-
ci vocé como pentecostal pela sua aparéncia. O que vocé acha
disso? Por que vocé acha importante se vestir assim? O que isso
tem de importdncia em relagdo a sua fé2”

A partir destas questdes iniciais as mulheres desenvolve-
ram suas argumentacgdes. Todas elas moram e trabalham na
regido do ABC, principalmente em Sdo Bernardo do Campo,
Tabodo e Diadema. Todas elas eram da classe pobre e mora-
vam com a familia.

O reconhecimento imediato se tornou possivel pelo mo-
delo ja consagrado: cabelo comprido, penteado em forma de
coque ou preso; saia ou vestido comprido, sapatos baixos,
manga comprida, nenhum ornamento ou pintura.

4. DESVESTINDO O DISCURSO

Alguns argumentos apresentados pelas mulheres nas en-
trevistas sdo bem parecidos e de alguma maneira podem aju-
dar a perceber a légica que sustenta as normas estéticas das
mulheres pentecostais.

4.1 — O argumento biblico

Todas as mulheres derivam a normativa estética a partir da
Biblia. Isso aparece de um modo ou de outro em todas as en-
trevistas, mas com citagdo ou referéncia incerta. Muitas fazem
questdo de dizer logo de inicio que o pastor ndo obriga nada,
talvez respondendo a questdes que ja foram feitas.

Os exemplos biblicos articulados sdo variados: o bezerro
de ouro, o templo de Saloma3o, e as referéncias paulinas. E im-
portante ressaltar que ndo hd nenhuma precisdo nos relatos
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que se desenvolvem com muita liberdade e sem nenhuma preo-
cupacio da exatiddo ou fidelidade ao texto. Também os dez
mandamentos aparecem numa edi¢do resumida e modificada.
A Biblia é utilizada como paradigma de comportamento onde
as verdades e critérios estido desde sempre estabelecidas.

A citacdo livre da Biblia j& vem acompanhada de~atualiza-
¢do, no sentido que jd se adequa as relagdes que vdo sendo
feitas. N4o ha nenhuma tentativa de historicizagdo dos textos.
Mesmo a entrevistada que considera que a roupa de homem
do tempo da Biblia ndo é a mesma de hoje, despreza esta con-
tradicsio, homogeneizando o argumento a partir do consenso
de roupa de homem e roupa de mulher, hoje.

Alguns relatos biblicos sdo destacados a partir de detalhes
que tradicionalmente néo fazem parte fundamental do enredo
central, como é o caso de Jezabel e o batom, da mulher de
Abrado e os brincos e colares.

De um modo geral, observa-se que nio se tem nenhuma
preocupagdo real de fundamentar as normativas na Biblia, mas
a fundamentacéo estd num senso comum sobre a Biblia, numa
cultura oral que seleciona e interpreta alguns textos adequan-
do-os a algumas necessidades de legitimacao.

4.2 A identidade

As mulheres falam de si mesmas usando uma terminologia
que ja expressa como se entendem em relacdo a outras mulhe-
res: “santas mulheres”, “servas”, “filha de Deus”, “mulher co-
berta”, “ndo mais do mundo”, “crente”, “mulher crente fiel de
verdade”, “beleza de espirito”, “as irmas”.

Estes termos aparecem em contraposi¢do as mulheres ndo
adjetivadas, ou as mogas que sdo criaturas, mas ndo “filhas” de
Deus. Esta distingdo parece ser muito importante. Fora algum
embarago no inicio da entrevista, todas se mostraram felizes ao
serem reconhecidas como pentecostais sé pela aparéncia.
Distinguidas das outras mulheres, sentiam-se com autoridade para
falar de Deus e da fé. Sentiam um certo orgulho que a diferenca
confere, e sentiam-se confiantes para falar o que pensam.

Quase todas deram-se conta da diferenca também comigo
que nio tinha a mesma identidade; algumas tentaram gentil-
mente evitar o assunto, mas outras aproveitaram para uma exor-
tacdo didética.

4.3 O que agrada a Deus

Este argumento aparece com freqiiéncia. As mulheres sem-
pre se mostram desejosas de, com seu comportamento, agra-
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dar a Deus, fazer sua vontade. As normas em relacio a vesti-
menta estdo acompanhadas de outras normas como: “Ndo rou-
bar, ndo matar, nao cobigar...”.

Ha algumas exigéncias minimas por parte de Deus para as
suas filhas e, de certo modo, ha uma relagio de troca: Jesus salva
e.liberta €, ém resposta, as mulheres se vestem assim, vivem as-
sim. A pauta do que agrada a Deus sio proibigdes. Todas as mu-
lheres exl_)riasse%ram estas exigéncias na forma de proibicdo. To-
das_ as exigencias ndo tém uma conotagio de pardmetros para
a vida social, mas se dirigem para a vida moral e pessoal. O que
agrada Deus ndo deve ser feito somente no Templo... mas em
todo lugar: “Porque Deus estd vendo em todo lugar”.

Estas exigéncias divinas afastam qualquer possibilidade de
questionamento e revestem estas normas simples de comporta-
mento em instrumental de identidade e coesio.

4.4 O formato do corpo

Em quase todas as entrevistas, o corpo aparece como algo
ameacador e precisando de controle. As mulheres entrevista-
das reconheceram o potencial de seducio e sensualidade do
corpo e como a roupa e os aderecos da moda destacam e refor-
¢am os formatos e as curvas, os detalhes e os tragos. Reconhe-
ceram também o valor de sedugdo que a moda pode exercer,
em especial a moda feminina. Algumas chegaram a explicitar o
perigo do adultério.

O que foi interessante notar é que as mulheres se assumem
como as responséveis pela sedugéo, pelo desejo despertado no
homem e pelos possiveis adultérios. Vestir-se de modo simples
e sem qualquer realce do formato do corpo significa impedir o
pecado da cobiga. Este argumento é muito forte para todas
elas, por isso a recusa de toda a roupa que mostre o corpo e
seu formato.

Por légica invertida, elas também reconhecem que a mu-
lher coberta também chama a atengdo sobre o homem... mas
de uma outra maneira. Pela contramo, elas acabam por fazer
0 mesmo uso da roupa como simbologia do desejo entre os
sexos. Enquanto as roupas do mundo “oferecem” a mulher na
sua beleza material, as roupas que cobrem a mulher indicam a
beleza espiritual da mulher, isto é indicam que é um tipo dife-
rente de mulher e que se “mostra sé para o marido”.

Esta relagdo com o desejo e a cobiga é muito forte e ndo
perde seu dinamismo, apesar dos esfor¢os de cobrir 0 corpo.
Os ideais da mulher coberta continuam sendo: uma casa, um
casamento, uma familia.
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4.5 A auto-estima

Algumas mulheres destacaram o sentimento de libertaco
e salvagdo como um sentimento de auto-estima. A l4gica seria:
quando eu era do mundo usava tudo... mas nio era feliz, ndo
ficava bem.

Neste ponto, compartilham com o sentimento de outras
mulheres que também se preocupam em serem felizes a partir da
aparéncia. A conversdo aparece como o elemento que resolve
esta tensdo. O conflito de querer se mostrar para os outros di
lugar a um despojamento de todas as vaidades que, de alguma
maneira, desmonta os mecanismos de competicdo e desejo de
aceitagdo da aparéncia. Entdo, o sentimento de salvagZo se ex-
pressa numa atitude de auto-aceitacdo e de resignagao.

Com a valorizag&o da beleza espiritual, as exigéncias de beleza
e atragdo que pesa sobre as mulheres perdem seu efeito, e passa-
-se a cultivar as belezas espirituais, menos exigentes e dolorosas.

4.6 Protegdo e explicacdo

De uma maneira ou de outra, aparecem referéncias a pro-
blemas sociais: criancinhas sem pai, sem mae; bebedeiras e
crimes; inseguranca nas casas; casamentos desfeitos; mocas de
um lado para o outro.

O reconhecimento destes problemas dd-se como agdo do
inimigo ou como responsabilidade das pessoas que ndo agra-
dam a Deus. Esta ordem caética é fruto do pecado, em especial
das mulheres que se oferecem muito. S&o elas que néo se ddo
ao respeito e como resultado acontecem a infelicidade dos la-
res, as criancas abandonadas, as mogas de um lado para o outro.

Vestir-se de modo recatado é néo participar dessa dindmi-
ca de violéncia e sofrimento, pela qual indiretamente as mu-
lheres parecem sentir-se responséveis. O pecado sdo as coisas
deste mundo, é fruto do “eu” que ndo se entrega para Jesus. Na
conversdo e no seguimento de normas da igreja, a individuali-
dade é dissolvida no grupo como forma de deixar de participar
do mundo e conseqiientemente de seus sofrimentos.

Vestir-se de modo igual e regular expressa esta submisséo
do “eu”, este delocamento da vontade individual para o cum-
primento fiel de normas homogeneizadoras.

4.7 O lugar da mulher

As refereréncias feitas sdo aos filhos, ao marido, a casa e ao
casamento, a familia e a igreja. Ndo aparecem outros espagos
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(trabalho, diversdo, passeio, etc) nem outros papéis (trabalho,
amizade, etc). S6 uma mulher cita seu local de trabalho, mas
como um lugar hostil e com amizades hostis.

Também ndo existem referéncias a papéis possivelmente
desempenhados pelas mulheres nas igrejas. O que aparece co-
mo ideal para a vida da mulher é “uma casa, um casamento,
uma familia”.

4.8 A linguagem

Pode-se perceber uma linguagem muito parecida em to-
das as entrevistas, embora umas se sintam mais a vontade que
outras. De um modo geral, todas se utilizam de frases de efei-
to comuns nos discursos pentecostais. As expressdes que se
usam para Deus, o modo de encaixar os versiculos biblicos, o
tom evangelizador tornam as falas muito parecidas e por isso
mesmo podem permitir um trabalho de aproximag¢do como
este.

5. CONCLUSOES

Impressiona-me o potencial de recusa e resisténcia gera-
dor de uma antimoda pelos grupos pentecostais. Sinto a neces-
sidade de usar o termo”popular” em especial para tratar deste
assunto porque as observa¢des me fizeram notar que, nas co-
munidades de classe média, mesmo mantidos alguns dos ele-
mentos, o resultado estético final é diferente.

A mulher pentecostal popular pode ser reconhecida ime-
diatamente. Seu estilo recatado, longe de tornar desapercebida
sua presenca, torna-a tdo evidente que o reconhecimento ja se
faz em nivel do senso comum.

Conversando com elas e analisando seus argumentos, al-
gumas conclusdes poderiam ser apontadas:

1 — anegac¢do do moderno e aligacdo com um tempo mis-
tico e absoluto, o que se expressa como nenhum ape-
go as coisas do mundo e uma visdo da Biblia como
paradigma fundador dos comportamentos;

2 — sem participagdo nas oportunidades do moderno, ao
contrério, banidas da dindmica de afirmag&o indivi-
dual, as mulheres pentecostais se uniformizam e
constroem uma aparéncia coletiva;

3 — conscientes da tens@o e motivacdo dos jogos de atra-
¢do e seducdo entre os sexos, as mulheres pentecos-
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tais se afirmam no seu papel de mée e se cobrem,
evitando assim os possiveis olhares e os desejos
possiveis;

4 — de certo modo assumem toda culpa pela cobiga, pela
destruicio dos lares, pelos adultérios, reconhecendo
que o pecado é de responsabilidade da mulher. As-
sim, a roupa funciona como cobrir a possibilidade
de pecado. O pecado est4 no corpo da mulher;

5 — é no corpo da mulher que acontece esta luta contra
o moderno. Negando as possibilidades de afirmagao
dos individuos — pedra de toque da modernidade e
do capitalismo — os pentecostais criam uma anti-
moda que mantém sua referéncia ao passado e que
cria uma aparéncia coletiva. Negando a sociedade
de consumo, em especial no que diz respeito a vei-
culagdo da mulher como alvo estratégico para cria-
¢do de necessidades, os pentecostais negam a or-
dem atual;

6 — as estruturas de dominagdo das mulheres ficam evi-
dentes. Mesmo dizendo insistentemente que néo é
o pastor que proibe nada, a fragilidade dos argumen-
tos biblicos e a identificagdo da palavra do pastor
com a vontade de Deus sugere um esquema de con-
trole eficiente e simulado dos homens sobre as
mulheres;

7 — também a partir desta anélise pela via dos compor-
tamentos, este cardter contraditério e multiplo do
pentecostalismo popular salta aos olhos: é ao mes-
mo tempo submissao e resisténcia. A questdo final é
se este potencial de recusa s6 sobrevive com este
aparato de controle dos comportamentos ou se pela
contramio da histéria os pentecostais podem vir a
ser também espaco de transformagéo social.

Nancy Cardoso Pereira
Mestrado em Biblia — IEPGCR, Sdo Paulo
Professora ITESP
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