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Resumo:
O a. busca relacionar o momento atual do que se convenciona
chamar de globalizacédo e a fenomenologia religiosa. Partindo
da experiéncia cristd, que desde o inicio se pensa como uma
experiéncia globalizada, o autor considera o momento atual.
Globalizagoes, e maior ou menor escala sempre houveram, mas
a atual teria seu inicio na época dos Descobrimentos e apresen-
ta caracteristicas peculiares. E nesta situacéo histéria que o a.
avalia o espago do religioso em sua ambigilidade. A religido
passa a ser compreendida como uma espécie de ponto de che-
gada de interesses individuais e sociais ao mesmo tempo (uso
da religido, manipulagdo, contribuigdo ética, etc.). A partir do
conceito de sagrado o a. busca relacionar a religido e os meios
de comunicagdo de massa sem demonizar o momento cultural
atual, e dentro deste campo, insere o desafio da Igreja contem-
poranea (anunciar novas formas de pensar, sentir, agir e viver).
Chaves:
Globalizagdo: religido, Religiao: Globalizacao.

INTRODUCAO

As grandes viradas histdricas surgem sempre como desafi-
0s para o conjunto da cultura e muito especialmente para a
religido. Esta se vé entdo intimada a assumir uma nova forma
conveniente de inculturagdo, sob pena de perder sua capaci-
dade de presenca e de influéncia na sociedade e na vida dos
individuos.
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E o que se passa hoje com o fendémeno abrangente e ace-
lerado da globalizac@o. Ela é a ultima vaga que recobre todos
paises e todos os continentes, fazendo transbordar uma série
de marés montantes pelas quais o Ocidente vem invadindo com
seu modelo de cultura tecnolégica todos os cantos e recantos
da terra.

Torna-se necessario precisar os tracos que definem a glo-
balizacao, considerando os dois aspectos que a caracterizam,
afirmando-se diferentes pela qualidade de seu contetudo, mos-
trando-se no entanto conexos e até convergentes em seu dina-
mismo histérico:

* primeiro, a globalizacio encarada como um dado obje-
tivo, como um processo de universalizacio dos intercam-
bios, sem levar em conta suas qualificacdes éticas ou
puramente ideoldgicas.

* segundo, a globalizacdo analisada em sua realidade con-
creta, marcada pela persisténcia, pela acentuacio ou pela
modificagdo das herangas histéricas, pelas formas mais
Ou menos auténticas ou distorcidas de relacdes entre
povos, nacoes e continentes. A globalizacdo, em um e
outro desses dois paradigmas, constitui uma série de
desafios langados hoje a religizo.

1. O DESAFIO DA UNIVERSALIZACAO DA COMUNICACAOQ,
DA TECNOLOGIA E DE TODOS OS PLANOS DA CULTURA.

A globalizagdo encarada em seu elemento genérico de
universalizacdo das relacdes entre os povos ja levanta uma série
de problemas e desafios a religido considerada em seu projeto
missiondrio que se abre como um leque ilimitado buscando
abranger toda a humanidade.

Desde as origens, o cristianismo utilizou com grande pro-
veito a unificagdo do mundo mediterraneo, que resultava da
universaliza¢do da comunicacgdo, da lingua e da cultura, reali-
zada pelo império romano e pela civilizacio helénica e hele-
nistica. O Evangelho podera difundir-se gracas a forca divina
de sua mensagem, apoiando-se nessas facilidades oferecidas
pela ecumene, por certa unidade apresentada por toda a terra
habitada. Mestres cristaos como Santo Ambrésio, Sdo Jerdnimo,
Santo Agostinho dardo grande relevo aos valores do mundo
romanizado, amoldado pela cultura e regido pelo direito de
Roma e exaltam mesmo o encontro (providencial!) do Império
com os valores superiores trazidos por Cristo.

Pode-se considerar que na época patristica, nas grandes
Igrejas e nas obras primas de doutrina que nos legaram os
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Padres da Igreja, resplandece o modelo mais eminente de in-
culturacdo dos dados evangélicos dentro de um contexto his-
térico e cultural.

Alguns missiondrios, muito especialmente o dominicano
frei Bartolomeu de Las Casas, na época dos descobrimentos,
evocavam, muito a propdsito, esse exemplo patristico de incul-
turacdo. Las Casas realca o encontro sendo a simbiose da Igreja
com 0s costumes e as instituicoes dos povos gregos, romanos,
gauleses, iberos, anglos, germanos, eslavos. E proclama a ne-
cessidade de uma inculturagdo semelhante do cristianismo
vindo da Peninsula Ibérica e sabendo acolher as ricas culturas
e tradicoes da América pré-colombiana. Infelizmente essas vo-
zes proféticas ndao foram ouvidas com a devida atencgdo.!

A difusao do cristianismo acabou se fazendo dentro dos
moldes de uniformizacdo cultual, de uma catequese rigida em
sua normas doutrinais e morais, pouco acolhedoras das for-
mas de pensar, viver e sentir das populacdes indias e negras,
que se afirmaram sem duavida, em uma espécie de simbiose
histérica, mas sem ser reconhecidas e homologadas como teria
sido desejavel.

2. 0 DESAFIO DA GLOBALIZAGCAO HEGEMONICA
E CONCENTRACIONARIA

Assim, o encontro de novas terras e de novos continentes
prenunciava e esbocava um intercambio universal entre os
povos, que assumia o carater de colonizacdo, acompanhada ou
sacralizada pela obra de evangelizacao.

Temos ai o inicio da atual globalizagdo. Ela se manifesta
como o ponto de chegada do processo histérico de universali-
zacgdo, levando ao encontro de todos os povos, em virtude do
progresso do sistema de comunicacido de pessoas, de merca-
dorias, de servicos, de noticias, de sentimentos, de atividades
artisticas, culturais e religiosas.

Mas esse processo histérico prolonga muitos dados e mui-
tos aspectos de dominacao de uns povos sobre outros, de vas-
tas regioes e mesmo de continentes influindo sobre os outros
de forma desigual. Sobretudo, nas relacées do chamado Velho
Mundo com o Novo Mundo, ou seja dos paises técnica e cul-
turalmente mais desenvolvidos com paises menos avancados
continuam e se intensificam as formas e as conseqiiéncias das
antigas colonizacoes e modalidades menos ostensivas mas néo
menos reais de colonialismo.

Esses fendmenos de dependéncia internacional ou inter-
regional que caracterizam a globalizac¢ao atual vém a ser sobre-
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tudo a concentragio do crescimento econémico e tecnolégico
nas regides que chegaram primeiro a posse e a disposicao do
progresso e dos recursos técnicos e cientificos. Essa concentra-
¢do faz com que a globalizacio seja marcada pela tara da de-
sigualdade, que tende a se afirmar e se ampliar por uma espé-
cie de efeito cumulativo dos fatores que a causaram.

A tendéncia a concentracio e 2 desigualdade faz parte do
sistera econdmico, pois sdo propriedades do capitalismo libe-
ral, estabelecido em um jogo de mercado desequilibrado, pois
falta um minimo de proporcéo entre os parceiros econdmicos.
Uns sdo excessivamente fortes, como os grandes Estados e as
entidades transnacionais, e outros sdo demasiado fracos, depen-
dendo das decisdes e orientacoes do que eu chamaria os mons-
tros frios, pois s6 sdo motivados pelos seus proprios interesses,
mesmo quando se inclinam a fazer doacées e a perdoar dividas.

Sem ir mais longe em nossa anilise, podemos voltar a
questdo crucial para a religido. Qual a relacdo de influéncia
recebida ou exercida que se observa entre a globalizacdo e a
religido, nomeadamente para o cristianismo e muito particular-
mente para a Igreja?

Comecemos por constatar: a religido, o cristianismo, a Igreja
sdo partes integrantes da atual globalizacio, como eram ele-
mentos importantes e influentes no processo de colonizacio
que se inaugurava na Ameérica, logo apés os descobrimentos.
Qual foi o tipo de relacdo do modelo de colonizacdo com a
Igreja, enquanto institui¢do, poder hierarquico ou comunida-
de de evangelizagdo, catequese e santificacao?

E evidente que sua influéncia sobre o sisterna de coloniza-
¢do, sobre a qualidade humana de sua organizacdo e de seu
funcionamento nio foi decisiva. Ela ndo se opds de maneira
eficaz a escraviddo e a toda a rede de desigualdades sociais que
perduraram em nossa histéria sobretudo na época colonial. Mas
ndo nos detenhamos em fazer o exame de consciéncia de nos-
sos antepassados. Basta que as licdes da histéria possam des-
pertar e avivar nossa consciéncia sobre os problemas atuais e
nossas responsabilidades de hoje.

3. A RELIGIAO NO JOGO DO PODER E DO MERCADO,
COMO SUCESSO E PRODUTO DE VENDA

A religido como experiéncia pessoal e como fenémeno so-
cial ocupa um grande espago na civilizacdo atual. Mas o inte-
resse geral pela religido é ambivalente e mesmo ambiguo. Ha
sem davida quem se volta para a religiao nela buscando sua
mensagem propria de fé, esperanca e amor, pedindo-lhe uma
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luz e uma orientagio capaz de dar um sentido plenamente hu-
mano e mesmo transcendente a vida de cada dia. Porém, o mais
freqiiente € situar e circunscrever a religido em uma faixa restri-
ta da existéncia individual, sem influéncia efetiva na histéria de
cada um e menos ainda na histéria do pais e da humanidade.

3.1. A religido sob os flashes da midia e da civiliza¢do
globalizadas

Para facilitar nossa andlise, convém portanto distinguir:
¢ A busca da religido, especialmente do cristianismo, en-
carados no que a fé encerra como mensagem, promessa
e exigéncia especificas, reclamando o dom de si e uma
opcao pelos valores capazes de conduzir e elevar a exis-
téncia humana pessoal e social.
¢ O interesse pela religido como curiosidade, como feno-
meno ex6tico, como elemento de poder, como utilidade,
como objeto de mercado ou de terapia por exemplo.
Pois, mais do que a simples descricdo do que se passa com
a religido na sociedade atual dominada pelo economismo, ha-
vemos de buscar analisar as redes de dependéncia e enquanto
possivel detectar os lagos de causas e efeitos. Hoje como no
passado, a religido surge em uma espécie de ambivaléncia ou
mesmo de ambigiiidade, na medida em que atrai os individuos
e a sociedade,
e Seja indo simplesmente ao encontro dos seus interesses,
respondendo a demanda de seus desejos egocéntricos,
* Seja surpreendendo-os pela oferta de valores que lhes
transcendem a expectativa e lhes abre caminhos para um
projeto de vida na gratuidade do amor e da solidarieda-
de universal e efetiva.

3.2. Conflitos de interesses e de valores

A vida humana pessoal e social se desdobra como um te-
cido de interesses e valores. Definimos como interesses os prin-
cipios de motivagdes, decisdes ou acdes, fundados no bem
particular dos individuos ou grupos. Esses interesses podem
ser legitimos, na medida em que néo contrariam ou excluem
os valores éticos.

Esses valores tém um cardter universal, pois se inspiram no
reconhecimento da dignidade da pessoa, na necessidade de res-
peitar e mesmo promover todos os direitos para todos, dando
assim o primado ao bem comum sobre o interesse particular.

A vida humana em sua dimensao pessoal e social serd objeto
da ética precisamente porque ela é animada por esse duplo
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dinamismo entrelacado, por vezes inextricavel, de interesses e
valores. Pois, deve-se levar em conta a continua intervencao
das ideologias que tentam dissimular o carater particular dos
interesses, justificando-os mediante o apelo aos valores éticos.
Assim, em nome da liberdade defendem-se os abusos do libe-
ralismo no mercado do trabalho ou em outros dominios im-
portantes da vida social.

3.3. A religido como feixe de interesses individuais e sociais.

Ora, a religido surge ao longo da histéria como um campo
privilegiado de entrelacamento de interesses e valores, chegan-
do a ideologizacao dos interesses pelo recurso ao prestigio dos
valores éticos, e, nesse caso, dos valores religiosos.

A religido, concretamente a Igreja, se desdobrario como
vastos dominios de interesses, disputados por membros da pro-
pria religido ou por estranhos que procurario se valer dela para
tirar vantagens em outros dominios.

3.3.1. Ambigao e abuso do poder religioso

Em toda sociedade, a ambicdo do poder, transformado em
instrumento de proveito particular é um dos desvios éticos mais
nefastos. Na Igreja, semelhante abuso é um pecado qualifica-
do. Jesus estabelece uma autoridade apostdlica na Igreja. Mas
a sua grande insisténcia é que ela é de outra natureza e se ha
de exercer de forma totalmente diferente do que fazem os
ambiciosos do poder.

Hoje como no passado e mais ainda do que no passado, o
poder na Igreja e a influéncia desse poder na vida social, espe-
cialmente na politica, é 0 que mais desperta o interesse na
sociedade, sobretudo nos profissionais da politica. Na medida
em que o poder religioso se exerce de maneira arbitraria, fora
de qualquer participacdo dos fiéis, a Igreja se torna hoje um
instrumento facilmente manipulével seja diretamente pelos
politicos seja mediante a midia colocada a servico deles.

A globalizacdo, enquanto concentracdo da midia e de seu
poder de influéncia na opinido publica, vem introduzindo for-
mas sub-repticias, mas terrivelmente eficazes de perversio do
exercicio do poder na Igreja e de utilizacdo desse poder no
plano da vida social e particularmente da politica.

3.3.2. Mercantilizagdo do sagrado. Simonia.

A semelhanca do que se passa com o poder, o Evangelho
procura premunir a Igreja contra a seducdo do dinheiro e a
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mercantilizacdo do sagrado. “De graca recebestes, dai também
de graca.” Mas, a simonia, a compra e venda do sagrado, sem-
pre ameacou a vida da Igreja, sobretudo em épocas de cristanda-
de. Agora o fendmeno se ampliou, se universalizou, transbor-
dando os recintos da Igreja, em uma comercializacdo generali-
zada de religido, de supersticdo e exotismos de toda espécie.

Préticas antigas, que tinham revelado sua ambigtiidade ao
longo da histéria, se avolumam e intensificam hoje sendo leva-
das e alimentadas no bojo da comunicacdo e do comércio
globalizados. Assim as celebragdes de santos famosos, muitos
deles legendaérios, as peregrinagdes a santudrios, as veneragoes
de imagens e reliquias, sdo envolvidas na grande vaga de bus-
cas de curas e milagres e de um turismo altamente industria-
lizado. Sem duvida a ambivaléncia dessas praticas pode ser su-
perada e movimentos de piedade popular, como as peregrina-
¢bes mariais podem estar a servigo da evangeliza¢do e de uma
pastoral iluminada pela fé e pela busca da justica e da solida-
riedade. E o que me parece realizar com muita qualidade técnica
e humana o Santudrio da Aparecida, sob a orientagdo de Dom
Aloisio Lorscheider e dos Missionérios Redentoristas.

3.3.3. Teatro, festa e encenagdo

Outro aspecto da religido se presta grandemente a comer-
cializacdo. E o lado festivo do culto e de muitas atividades co-
letivas. A prépria liturgia comporta uma parte de encenagao,
que ha de ser discreta e a servigo da celebracdo dos mistérios,
da verdadeira piedade comunitdria e de uma conveniente pe-
dagogia popular.

O caréter tradicional do culto litirgico pode ocasionar cer-
ta falta de vida, atualidade e mesmo certa dose de arcaismo. Ao
invés, a tendéncia de concorrer com a midia pode levar a uma
teatralizacdo excessiva das cerimonias religiosas. Semelhante
risco é mais acentuado pelo fato de que essa teatralizagdo fa-
vorece a entrada nos modernos meios de comunicacao, a tele-
visdo, fazendo de nossas igrejas ruidosos e assanhados audit6-
rios de TV, uma fonte de diversdo e, direta ou indiretamente,

uma fonte de renda para algum sabido mas alienado pessoal
da Igreja.

3.3.4. A religido como oferta graciosa de valores humanos e
evangélicos

Todos esses riscos, nada hipotéticos e até cada vez mais
ameacadores, contrastam vivamente com a verdadeira propos-
ta evangélica: a religido deve ser uma oferta graciosa dos valo-
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res humanos da verdade, da justica, da liberdade e da solida-
riedade bem como dos valores evanggélicos da fé, esperanca e
caridade, do total dom de si a Deus, ao seu Reino e ao servico
do préximo.

Para realizar esse objetivo, tornado mais dificil hoje, dada
a concorréncia das religides comercializadas em suas ativida-
des e banalizadas em seu culto, é necesséria uma vida e uma
organizagdo comunitérias, uma participag@o ativa e constante
do povo cristdo. Este h4 ser capaz de manter a Igreja, a come-
car pelo aspecto financeiro. Sobretudo, ele deve animé-la por
um evangelismo auténtico e uma capacidade de garantir os
recursos e os profissionais competentes para uma comunica-
¢ao moderna e adaptada da mensagem evangélica.

3.3.5. A religido, comunhdo e sistema globalizado

A religido que soube outrora inculturar-se a outros mode-
los de sociedade, tem que enfrentar a realidade atual: o mundo
se organiza e funciona cada vez mais como um sistema global,
que € o entrelacamento muito bem tecido de uma rede de sis-
temas particulares. Nao aqui damos aos sistemas qualquer sen-
tido negativo ou conotagéo pejorativa. O sistema é a organiza-
¢do técnica, adequada de pessoas e recursos, para responder a
uma fungao de base da sociedade. Assim a economia, a politi-
ca, a instrugdo, a satide, a comunicaco tém hoje os seus siste-
mas, mais ou menos bem ajustados e eficientes.

A Igreja como comunhdo da graca e do Espirito deve ser
mais do que um sistema, sabendo utilizar as qualidades técni-
cas e a eficdcia dos sistemas modernos.

Essa exigéncia é de ontem e de hoje. Mas hoje, estamos no
ponto de chegada de um imenso aprimoramento dos sistemas,
especialmente no que toca a economia e a comunicacio. Esses
sistemas s3o conexos e convergentes em seus projetos e em
seu dinamismo.

De modo geral, globalizacio se caracteriza pelo progresso
e pela conjuncdo dos sistemas. Se essa alianca dos sistemas vai
no sentido da promocao da concentracdo de riquezas, de téc-
nica e de poder em proveito de privilegiados, a globalizacio se
torna a imensa caravana de monstros frios que se opbem a
qualidade humana da civilizacio e a toda penetracio do Evan-
gelho na sociedade.

Bem equipada cultural e tecnicamente com os recursos e a
eficiéncia que caracterizam os sistemas, a Igreja é chamada a
ser a comunhdo de verdade, de liberdade, de justica e solida-
riedade. A universalidade de sua missdo de sal da terra e luz do
mundo nunca teve um campo tao imenso: enfrentar, transfor-
mar e elevar para Deus a humanidade globalizada.
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4. 0 SAGRADO E A MAGIA DO FETICHE

J4 abordamos, ao menos de maneira alusiva, o tema da
seducio do sagrado, se exercendo hoje no mundo globalizado
e sofrendo as conseqiiéncias da verdadeira magia dos diferen-
tes fetiches modernos.

4.1. Seducdo do sagrado

Constata-se hoje uma verdadeira seducdo do sagrado, o
que é uma novidade, em contraste com a secularizacado genera-
lizada e o abandono coletivo da religido nos dois tltimos sécu-
los. Destaquemos as notas mais ostensivas desse fendmeno.

e Uma de suas primeiras caracteristicas € uma espécie de
sofreguiddo com que se volta para a religido e mesmo
para as religides, pedindo-lhes que preencha um grande
vazio afetivo. A civilizagdo com seus avancos, com a recu-
sa da repressdo dos apetites e o incentivo da emancipa-
¢do dos desejos, criou uma imensa nebulosa de sonhos e
aspiracoes, de sede de felicidade individual e coletiva.

Por outro lado, as grandes inovagdes, as invengdes técnicas
e cientificas parecem ter instigado essa sede, sem se mostrar
capaz de sacid-la, ocasionando mesmo outras fontes de misé-
rias, de insegurancas e desassossego.

e Assim, o recurso ao sagrado faz as vezes de terapia do
estresse para os homens e as mulheres, vitimas do sufo-
co, vendo-se as voltas com a dificuldade de responder as
exigéncias de trabalho, de qualificacdo para as tarefas,
para o ritmo e a constante flexibilidade, mais e mais re-
clamada pela industrializagao, em sua marcha galopante
em busca de novos modelos de producao e eficédcia.

e Mais ainda, o que se pede a religido e ao encontro com
o sagrado é uma espécie de terapia social. Buscam-se
novos modelos de associacido, de grupos, de encontros
religiosos que sejam marcados pela alegria, pelo entusi-
asmo, que tragam uma nova forga espiritual, para en-
frentar um mundo pesadamente materialista e fechado
dentro das muralhas do individualismo. Temos assim mo-
vimentos da Nova Era que retomam e mesmo ampliam
0s movimentos carisméticos e pentecostais do passado.

» Note-se que em alguns desses movimentos, nao falta es-
paco para aquilo que déa verdadeiro sentido ao sagrado: o
apelo a plena realizagio do ser humano na abertura a trans-
cendéncia, ao encontro profundo e amoroso com Deus.
Também € a grande oportunidade para a religido, espe-
cialmente para a Igreja de Cristo, a grande mensageira do
Amor Universal, de Deus nosso Pai, que nos fez para Ele
e nos chama 2 felicidade em cada momento da histoéria.
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4.2. Magia do Fetiche

Em harmonia com essa volta a religido ou pelo menos 2
religiosidade, com essa busca do sagrado, verifica-se um fend-
meno que pode comprometer e desviar todo esse imenso pro-
cesso histérico: € a magia exercida pelo fetiche.

* Salientemos brevemente o fenémeno social, psicossocial

do fetiche, que ocupa vastos espacos de nossa cultura, a
comecar pelo nosso comércio.

O fetiche € o objeto transformado, transfigurado para além
de toda utilidade ou serventia. Ele é enriquecido de um sentido
e de uma forga excepcionais. E um simbolo portador de uma
mensagem langada como preciosa e eficaz, imitando, univer-
salizando e pervertendo a funcédo dos sacramentos ou sacra-
mentais da Igreja.

4.3. O fetichismo na comunica¢io moderna

Seria interessante analisar esse fenomeno, situando-o no
conjunto de nossa civilizacio moderna e p6s-moderna. O
fetichismo faz parte da comunicacdo no que ela tem de mais
quente. E uma das faces mais vivas do processo de exaltacido
dos idolos, pessoas ou coisas, em uma espécie de apoteose
universal. As coisas se tornam fetiches que envolvem, pene-
tram, perfuram, tatuam os idolos que brilham, dancando, se
contorcendo, bamboleando, cantando e gritando sob os fla-
shes da midia, enfeiticando os fas e conquistando clientes para
comprar objetos fetiches. O fendmeno é portanto circular, os
fetiches estdo no comeco, no meio e no fim do processo en-
cantamento da comunicagdo moderna e globalizada, sobretu-
do na publicidade.

Digamos que, segundo a doutrina da Igreja, em uma apre-
ciacdo religiosa rigorosa, o fetiche entra na categoria de su-
persti¢oes, com o risco de rocar até na idolatria.

Mas ndo nos apressemos em partir para as condenacdes e
em apelar para os exorcismos. Tentemos discernir os grandes
sinais do tempo de Deus neste nosso mundo, no mundo que
Ele amou em seu Filho e por Ele nos confiou.

5. 0 MUNDO GLOBALIZADO E A RELIGIAO DA
COMUNHAO UNIVERSAL

A globalizacdo se apresenta diante da religido e mesmo de
toda a humanidade como uma imensa bracada de promessas
e riscos.
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5.1. Desafio da qualidade.

A globalizacdo da comunicagdo, da midia em especial, bem
como da economia e da tecnologia tem um impacto muito
diferenciado sobre o dominio religioso.

5.1.1. A religido da facilidade é mais venddvel

Hé hoje uma exploragdo conduzida de maneira calculada e
com muita tecnologia promocional e publicitaria. Ela desperta
e mobiliza os pontos fracos da populagao, sobretudo as amplas
camadas vitimas da insegurancga, do medo, do estresse, bem
como dos apetites de conforto e de ascensdo social.

Esse fendmeno tem uma dupla face: Uma, diretamente
econdmica. Enquanto uma informagao econdmica é oferecida
de maneira séria e bem fundada aos agentes econémicos, 0s
usudrios, os clientes sdo simplesmente seduzidos para entra-
rem na roda viva do consumismo.

A outra face é religiosa. Muitas empresas, especializadas
no marketing, se consagram a comercializar praticas, objetos e
espacos religiosos. O nosso cristianismo popular se presta
maravilhosamente a esse processo de sincretismo, de misturas
de elementos catélicos com supersti¢oes e exotismos de toda
espécie.

Essa vaga de religiosismo, estimulada e incentivada pela
midia, tem uma grande afinidade com o sistema geral, em suas
dimensdes comerciais, politicas e ideoldgicas, pois semelhante
sentimentalismo pietista adormece ou anestesia as consciénci-
as, alienando-as e preservando-as de qualquer preocupagao ou
aspiracdo de carater social.

Note-se a diferenca significativa do emprego e da eficién-
cia da midia.

Ela e todos meios de persuasdo pela publicidade, pela pro-
mocdo comercial e pela propaganda exercem influéncia pro-
funda e eficaz sobre os apetites, sobre o plano da mentalidade
comum e nio criticada. Mas, de si, ndo estdo a altura de en-
gendrar convicgdes e de transmitir os valores éticos e sobretu-
do evangélicos. A evangelizac@o nao se faz por movimentos de
massa. A utilizacdo inconsiderada da midia para seduzir ou

induzir a préticas religiosas leva a desvalorizacdo da fé e da
mensagem evangélica.

5.1.2. A forca do Evangelho e o prestigio das supersti¢oes

Nio se pode colocar no mesmo nivel a forga do Evangelho,
que atua no mais profundo da pessoa, e o prestigio das su-
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persticdes, que toca o campo dos desejos e medos, nada ou
pouco racionais. A influéncia das supersticoes é ampla e forte.
As diferentes formas da midia sdo de grande eficicia neste
dominio, como no dominio da publicidade por seducio er6ti-
ca e por reflexos condicionados, especialmente para objetos de
consumo imediato.

Os progressos da globalizacdo ainda aqui estdo a exigir um
grande discernimento, para evitar o desvirtuamento do Evan-
gelho, a banalizacio do culto e a degradagio das praticas reli-
giosas.

Seria um erro e uma calamidade nivelar os avancos das
supersticoes e os progressos da evangelizagdo. E preciso pre-
munir os fiéis e a opinido ptblica contra os males das supers-
ticGes, ndo favorecer nem mesmo tolerar sua infiltracdo osten-
siva ou dissimulada nas comunidades. Nio permitir que se
julgue da eficacia dos sacramentos e da liturgia pelo grau de
aceitacdo que encontram em celebragdes de massas. A fé é uma
convicgdo e ndo um simples sentimento, ela é uma forma de
pensar e de viver a luz da Palavra divina, nio uma vibracao
superficial e passageira.

5.1.3. A religido e o sistema globalizado

Encarada sob o 4ngulo tecnolégico, a globalizac3o se reve-
la muitissimo fecunda em criar e reforcar lacos de comunica-
¢ao no plano econémico e mais ainda no plano da diversdo. Ja
nesses campos, em que a midia é todo poderosa, constatam-se
beneficios sociais de alguma importancia, favorecendo o en-
contro dos povos e estabelecendo vinculos de paz. E o que se
verifica no vasto dominio esportivo e até certo ponto no domi-
nio artistico.

Mas na medida em que a globalizacdo é concentracionadria,
gera ou perpetua desigualdades sociais, ela se opde a verdadei-
ra solidariedade.

5.1.4. Forma de pensar e sentir

Esta serd incentivada e promovida eficazmente sob a dupla

modalidade: das formas de pensar e sentir.

* Pelo combate dos preconceitos de raca, de sexo, de ge-
nero, de religido.

* Pela difusdo de idéias e imagens positivas, pelo conheci-
mento dos problemas humanos e sociais que os diferen-
tes povos sdao chamados a viver ou a enfrentar. A midia
tende a dar uma idéia superficial ou interesseira dos pai-
ses, povos e regides da terra.
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¢ Pela rejeicdo dos programas e noticias que estimulam
direta ou indiretamente a violéncia, a agressividade e a
guerra.

5.1.5. Das formas de viver e de agir

e A paz é fruto da justica. O processo de globalizacdo tem
coincidido com a eliminagdo das guerras mundiais e com
certa tranqiiilidade social em vastas regides do mundo.
Ai, os problemas sociais, se ndo foram resolvidos, j& ndo
tém as mesmas proporg¢des do passado. No entanto, no-
vas formas de violéncia organizada se estabelecem como
redes perniciosas e permanentes através do mundo intei-
ro. E a globalizagdo do vicio, das drogas, dos assaltos,
apoiada e acrescida pela globalizacdo da corrupgao.

» Essa situacdo de guerra ou de guerrilha apodrecidas, —
pois ndo se visa modificar o sistema, mas utilizd-lo em
proveito do crime, — decorre em grande parte das desi-
gualdades inerentes ao préprio sistema de globalizacio.
Ele favorece ou pelo menos aceita modelos injustos de
distribuicdo de rendas e de enriquecimento por vias de
especulagdo e de concentracdo do poder de mercado.

CONCLUSAO E SUGESTOES

A religido tem na globalizacdo a grande oportunidade de se
empenhar na busca da solidariedade universal e da paz entre
todos os povos.

Essa mensagem de paz e o compromisso em promové-la
estdo intimamente ligados com os objetivos préprios e essen-
ciais da religido. A religido, especialmente o cristianismo, tem
como mensagem primordial pregar e testemunhar o amor
universal. Essa € a primeira for¢a de uma verdadeira evangeli-
zagao.

A realizag@o dessa missdo pede da parte da religido o co-
nhecimento da realidade, dos mecanismos e das tendéncias da
globalizacdo, exigindo a adogdo e a difusdo de uma atitude
lucida, critica e corajosa em relac@o a natureza e as conseqiién-
cias da globalizacdo em marcha em todas as partes do mundo.

Por um lado, a globalizagdo é um processo histérico, resul-

tando dos progressos técnicos e cientificos, do desenvolvi-

mento da industrializacdo e da economia, e sobretudo da
comunicagdo, da difusdo das noticias e mensagens e do
transporte das mercadorias.

Sob esse aspecto, a globalizacdo é um dado que nao se
pode esquivar. A religido tem que integrar-se na globalizacao,
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assumir-lhe os recursos e levar em conta as condicdes por ela
criadas ou ocasionadas.

Por outro lado, a globaliza¢do comporta uma série orienta-
cOes e decisdes, em parte herdadas do passado, as quais decor-
rem de opcdes livres de individuos e sobretudo de grupos e
coletividades.

A globalizac3o se caracteriza por uma série de problemas
de ética social, politica, econdmica, comunicacional. Da solu-
¢do positiva ou pelo menos do encaminhamento positivo des-
ses problemas depende a qualidade humana, — de justica ou
de injustica, de verdadeira igualdade ou de dominacao iniqua,
— que vai marcar os diferentes sistemas e o sistema global da
civilizagao atual e futura.

Areligido e nomeadamente a Igreja tém a responsabilidade
de tomar posigao e ajudar a humanidade a encarar a orienta-
¢do ética da globalizacao, nela reconhecendo e proclamando a
questdo de base, a mais crucial e urgente.

Pois dessa questao dependem todas as outras: a orientagdo
das familias, da educagéo, da vida politica e cultural, bem como
os problemas mais determinados como o combate a droga, a
violéncia ou aos flagelos da AIDS e outras doencas que ainda
desafiam a medicina.

A globalizacdo na sua configuracdo atual é como a causa
superdeterminante de uma imensidade de fatore e efeitos de-
sastrosos para o presente e o futuro da humanidade.

Ela surge portanto como o desafio dos desafios para a re-
ligido, para as religioes e muito particularmente para a Igreja,
pregoeira do amor universal, “sacramento da reconciliacio para
toda a humanidade™. A atitude critica e criativa da Religido é
chamada a exercer uma fungéo terapéutica, estimulante, escla-
recedora e construtiva, ajudando e favorecendo o surgimento
de uma civilizagdo universal e solidéria, tornada possivel pelo
advento de uma globalizagdo técnica, cultural, econdmica e
comunicacional.

Tal € a grande esperanca que ha de inspirar e animar nosso
empenho e nossa luta na aurora do novo milénio.
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